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Aufbrechen ς Die JAGD als Spiegel 
der Gesellschaft ς 

Dürfen geschichtliche Entwicklungen Fehler konservieren? 

 

- Jagdgeschichte ς 

Ing. Mag. Dr. Gert Andrieu 
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Gesellschaftspolitische Ausgangslage 

Å95 Prozent der Menschen 
leben in Kunstbiotopen 
zumeist hinter Glas. 

ÅαConconningάΥ ±ƻǊ ŀƭƭŜƳ 
Jugendliche spinnen sich in 
Eigenwelten ein.  

ÅSchlachthausparadox: 
Gesellschaft klammert 
Tötungsakt aus. 

ÅUrbanisierung: In der 
westlichen Welt leben 76 % 
in Städten. 

ÅĄ NATURENTFREMDUNG 
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Schlachthausparadox: Alle lieben die 
Produkte, keiner liebt die Produktion? 

Schlachthausparadox: Klammern wir den Tötungsakt aus? 

 



gert.andrieu@fh-joanneum.at  
gert.andrieu@twin.at 
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5ƛŜ αwƛǎƛƪƻƎŜǎŜƭƭǎŎƘŀŦǘά 

Ulrich BECK, bis 2009 Professor für 
Soziologie an der Ludwig-Maximilians-
Universität München, meint: 

  
1. Die Gegenüberstellung von Natur und 

Gesellschaft ist eine Konstruktion des 
19. Jahrhunderts, die dem 
Doppelzweck diente, die Natur zu 
beherrschen und sie zu ignorieren.  

2. In der Risikogesellschaft ist jede 
gesellschaftliche Gruppe dafür 
verantwortlich, dass negative Folgen 
des Zusammenlebens vermieden 
werden können. Nur dann darf sie 
nötige Akzeptanz und Toleranz 
erwarten. 

 
 
 
Bild: Tschernobyl und Fukushima, 
Dolly.  

 

 



VX Jagdgeschichte -  
November 2012 -  Ing. 
Mag. Dr. Gert Andrieu  

gert.andrieu@fh - joanneum.at  
gert.andrieu@twin.at  

5 

Grundprinzip jeder Unternehmensethik 
 

ΦΦΦ LƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴŜƴ ōŜȊǸƎƭƛŎƘ DŜǎŎƘŅŦǘǎōŜǊƛŎƘǘΣ tǳōƭƛŎ wŜƭŀǘƛƻƴǎΣ ²ŜǊōǳƴƎ Χ 
müssen IMMER WAHR sein.  

... Greenwashing: Grünwaschen gilt in der Unternehmensethik als kritische 
Bezeichnung für jene PR-Maßnahmen, die darauf abzielen, der 
Öffentlichkeit ein besonders umweltfreundliches, 

verantwortungsbewusstes Image zu suggerieren. Beispiel: RWE  
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Milton Friedman (1912 ς 2006) 

Nobelpreis für Wirtschaftswissenschaften 1976 

»The social responsibility of  
business is to increase its profits.« (1970) 
 
Und heute? 
 
Die Überlegungen von Friedman werden dann überdenkenswürdig, wenn  
1. die vielfältigen Erwartungen von Stakeholdergruppierungen sowie gesellschaftliche 

Erwartungen hinsichtlich der Verantwortung von Unternehmen wettbewerbsrelevant werden. 
Gerade dies ist in den letzten Jahren geschehen.  
 

2. Überschießende Eigeninteressen führen fast immer zu (staatlicher) Regulierung. 



Reputationsmanagement in der Jagd  - α¢ǳŜ 
DǳǘŜǎ ǳƴŘ ǊŜŘŜ ŘŀǊǸōŜǊΦά 

 

» It takes 20 years to build 

reputation and 5 minutes to ruin it. « 

http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Warren_Buffett_KU_Visit.jpg&filetimestamp=20090309180508
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Motive auf die Jagd zu gehen: Jagd als 
Lebensgrundlage 
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